
C-Teile Management 

Teil 3: Technische Implementierung von 

Mercateo mit SAP MM 

 
oder 

 

warum kompliziert, wenn es auch einfach geht? 

 

LEHVOSS C-Teile Management / Benjamin Storm 



Arbeit dehnt sich genau in dem Maß 

aus, wie Zeit für ihre Erledigung zur 

Verfügung steht. 

‘‘ 

‘‘ 

Parkinson‘sche Gesetz – Cyril Northcote Parkinson 



Vorbereiten Onboarding Optimieren 



Vorbereiten 
oder das Rad nicht neu erfinden 

Onboarding 
oder automatisieren 

Optimieren 
oder überflüssig machen 



Vorbereiten 
oder das Rad nicht neu erfinden 



1. Zahlen, Daten, Fakten 

zusammenstellen 

(siehe Webinar Teil 1) 

2. Mercateo kennenlernen 

Vorbereiten 
oder das Rad nicht neu erfinden 

Informationen 



1. Zahlen, Daten, Fakten 

zusammenstellen 

(siehe Webinar Teil 1) 

2. Mercateo kennenlernen 

Vorbereiten 
oder das Rad nicht neu erfinden 

Informationen 

1. Konzept erstellen und grafisch 

darstellen 

2. CPO 

Einsparungen, 

Prozessoptimierung 

3. CFO 

Entlastung Buchhaltung, 

Reduzierung Prozesskosten 

4. CTO  

Einfache Implementierung 

5. Besuch Referenzkunden 

• CPO, CFO, CTO 

• Gleiches ERP inkl. Module (SAP 

MM/SRM) 

• Volle Integration (EDI, 

Gutschriftverfahren usw.) 

• Mehrwert verstanden 

• Optimierungsvorschläge 

 

Internes Marketing 



1. Zahlen, Daten, Fakten 

zusammenstellen 

(siehe Webinar Teil 1) 

2. Mercateo kennenlernen 

Vorbereiten 
oder das Rad nicht neu erfinden 

Informationen Leistungsumfang 

1. Konzept erstellen und grafisch 

darstellen 

2. CPO 

Einsparungen, 

Prozessoptimierung 

3. CFO 

Entlastung Buchhaltung, 

Reduzierung Prozesskosten 

4. CTO  

Einfache Implementierung 

5. Besuch Referenzkunden 

• CPO, CFO, CTO 

• Gleiches ERP inkl. Module (SAP 

MM/SRM) 

• Volle Integration (EDI, 

Gutschriftverfahren usw.) 

• Mehrwert verstanden 

• Optimierungsvorschläge 

 

Internes Marketing 

• EDI Bestellung 

• EDI Rechnung vs. 

Gutschriftverfahren 

• Warengruppenmapping 

• Sachkontenmapping 

• Exklusivlieferanten vs. 

Exklusivabwicklung 

 

 





1. Zahlen, Daten, Fakten 

zusammenstellen 

(siehe Webinar Teil 1) 

2. Mercateo kennenlernen 

Vorbereiten 
oder das Rad nicht neu erfinden 

Informationen Leistungsumfang Vertrag 
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Prozessoptimierung 

3. CFO 
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Reduzierung Prozesskosten 

4. CTO  

Einfache Implementierung 

5. Besuch Referenzkunden 

• CPO, CFO, CTO 

• Gleiches ERP inkl. Module (SAP 

MM/SRM) 

• Volle Integration (EDI, 

Gutschriftverfahren usw.) 

• Mehrwert verstanden 

• Optimierungsvorschläge 

 

Internes Marketing 

• EDI Bestellung 

• EDI Rechnung vs. 

Gutschriftverfahren 

• Warengruppenmapping 

• Sachkontenmapping 

• Exklusivlieferanten vs. 

Exklusivabwicklung 

 

 

• Geringe Initialkosten 

• Je Schnittstellen 500,- € 

• Je Katalog 20,- €/Monat 

• Keine weiteren Kosten bei 

Mercateo 



Onboarding 
oder automatisieren 



1. Mercateo Checkliste 

(Link zur Mercateo Checkliste) 

Onboarding 
oder automatisieren 

Kick Off 







• Mercateo Checkliste 

Onboarding 
oder automatisieren 

Kick Off 

1. Einrichtung Testumgebung 

2. Customizing gem. Anleitung 

3. Testen, testen, testen 

 

OCI 



Wir nutzen SAP Standard... 
‘‘ 

‘‘ 







1. OCI-Customizing 

Katalog anlegen über „Neue Einträge“, im 

Feld ‚Beschreibung‘  einen Namen 

vergeben und unbedingt das „Default-

Kennzeichen“ setzen. 



2. Wertkontrakte anlegen 

Transaktion: ME31K 



3. Wertkontrakt mit Mercateo 



4. Liefertermin aus Planlieferzeit 

Bei Zuordnung der Bezugsquelle wird aus 

dem Kontrakt die Planlieferzeit 

überschrieben. Das Lieferdatum bleibt aber 

unverändert!  Voraussetzung dafür ist, 

dass ein Eintrag in Tabelle ZOCI_KRED 

mit der Lieferanten-Nr. enthalten ist. 

Gesamtwert und 

Planlieferzeit werden 

automatisch übernommen. 

Aus der Planlieferzeit wird 

das Lieferdatum ermittelt. 



5. Tabelle ZOCI_KRED pflegen mit SM30 

Key-User-Berechtigung erforderlich! 

Sobald weitere Lieferanten 

über Exklusivkataloge (NICHT 

Exklusiv-Abwicklung) 

eingebunden werden sollen, 

muss deren Kreditoren-Nr. hier 

eingetragen werden. 



6. Sicherheitsdatenblatt übernehmen 

1. Per rechter Maustaste das 

Kontextmenü zum SDB öffnen, 

‚Verknüpfung kopieren‘ wählen. 

2. Per STRG|V die Verknüpfung in 

die entstehende Banf-Position in 

die Positionsnotiz kopieren. 



7. Kontenfindung zur Warengruppe 

Im Customizing unter: 

Materialwirtschaft 

  Einkauf 

     Materialstamm 

         Erfassungshilfe für Positionen ohne Materialstammsatz 

Im Customizing unter: 

Materialwirtschaft 

  Bewertung und Kontierung 

     Kontenfindung 

         Kontenfindung ohne Assistenten 

              Automatische Buchungen einstellen 

Key-User-Berechtigung erforderlich! 



• Mercateo Checkliste 

Onboarding 
oder automatisieren 

Kick Off Go Live 

1. Einrichtung Testumgebung 

2. Customizing gem. Anleitung 

3. Testen, testen, testen 

 

OCI 

1. Transport in das Live-System 

2. Let‘s go! 



SAP Transaktion: ME51n 



Optimieren 
oder überflüssig machen 



Optimieren 
oder überflüssig machen 

EDI Bestellungen EDI Gutschrift-

Verfahren 

• EDI Dienstleister 

• Testumgebung einrichten 

• Testen, testen, testen 

 





Optimieren 
oder überflüssig machen 

EDI Bestellungen EDI Gutschrift-

Verfahren 

• EDI Dienstleister 

• Testumgebung einrichten 

• Testen, testen, testen 

 

Exklusiv-

Abwicklung 

• Lieferanten definieren 

• Preise reduzieren 

• Zahlungsziel standardisieren 

• Lieferanten freigeben 

 

 





1. Mercateo Checkliste 

Optimieren 
oder überflüssig machen 

EDI Bestellungen Exklusiv-

Abwicklung 

Nachträgliche 

Optimierungen 

1. Einrichtung Testumgebung 

2. Customizing 

 

EDI Gutschrift-

Verfahren 

• Lieferanten definieren 

• Preise reduzieren 

• Zahlungsziel standardisieren 

• Lieferanten freigeben 

 

 

• Steuerkennzeichen automatisch 

• Keine Wareneingangsbuchung 

• BANF bis 500,- € automatisch 

abwickeln 

• BANFER automatisch als 

Empfänger 

• Lieferavis  

• GWG Anlagegüter automatisch 

filtern? 

 

 

 



Nutzer 

• Prozesskosten „fest nageln“ 

• Buchhaltung soll den genauen Aufwand im  

C-Teile Bereich definieren 

• CFO muss „Feuer und Flamme“ sein 

• Besuch Referenzkunden 

• CFO fehlte bei uns 

• Gleiches ERP inkl. Module (SAP MM/SRM) 

• Volle Integration (EDI, Gutschriftverfahren 

usw.) 

• Nehmen Sie das Komplettpaket! 

• Orientieren Sie die Warengruppen an den 

eClasses 

• Niemand wird Ihnen glauben, dass das alles so 

einfach ist 

• Marketing, Marketing, Marketing 

• Erklären Sie das WARUM 

 

Mercateo 

• Wir Einkäufer sind die Mercateo Sales-Force 

• Wir brauchen Zahlen, Daten  Fakten, damit wir 

Mercateo intern gut verkaufen können 

 

 

Vorbereitung 

Learnings 
Lernen Sie von Fehlern, die ein anderer schon für Sie gemacht hat. 



Nutzer 

• Prozesskosten „fest nageln“ 

• Buchhaltung soll den genauen Aufwand im  

C-Teile Bereich definieren 

• CFO muss „Feuer und Flamme“ sein 

• Besuch Referenzkunden 

• CFO fehlte bei uns 

• Gleiches ERP inkl. Module (SAP MM/SRM) 

• Volle Integration (EDI, Gutschriftverfahren 

usw.) 

• Nehmen Sie das Komplettpaket! 

• Orientieren Sie die Warengruppen an den 
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Mercateo 

• Wir Einkäufer sind die Mercateo Sales-Force 

• Wir brauchen Zahlen, Daten  Fakten, damit wir 

Mercateo intern gut verkaufen können 

 

 

Vorbereitung 

Learnings 
Lernen Sie von Fehlern, die ein anderer schon für Sie gemacht hat. 

Nutzer 

• Alle Details vorher klären 

• Checkliste von Mercateo bereits in der 

Vorbereitungsphase einfordern 

• ALLE zur Verfügung stehenden Parameter 

nutzen (BANFER Adresse, 

Steuerkennzeichen) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Mercateo 

• Checkliste online als Formular ausfüllbar mit 

direkter Verlinkung auf technische Hintergründe 

• Checkliste auf jeden Fall im Vorfeld zur 

Verfügung stellen 

 

 

 

Onboarding 



Nutzer 

• Prozesskosten „fest nageln“ 

• Buchhaltung soll den genauen Aufwand im  

C-Teile Bereich definieren 

• CFO muss „Feuer und Flamme“ sein 
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• CFO fehlte bei uns 
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Mercateo 

• Checkliste online als Formular ausfüllbar mit 

direkter Verlinkung auf technische Hintergründe 

• Checkliste auf jeden Fall im Vorfeld zur 

Verfügung stellen 

 

 

 

Onboarding 

Nutzer 

• Nehmen Sie einen Berater/Dienstleister, der 

Mercateo sehr gut kennt! 

• Nehmen Sie einen Berater/Dienstleister, der 

Mercateo sehr gut kennt! 

• Nehmen Sie einen Berater/Dienstleister, der 

Mercateo sehr gut kennt! 

• Setzen Sie Deadlines und kontrollieren Sie die 

einzelnen Meilensteine – sonst zieht sich das 

Projekt unnötig in die Länge 

 

 

 

 

 

 

 

 

Mercateo 

• Mehr Informationen zu EDI notwendig 

• Grobe Kostenangaben sind hilfreich 

• Mercateo-Partner sollten sich viel umfangreicher 

auf Mercateo.de präsentieren und spezifisch 

werden (z.B. EDI Checkliste) 

 

 

Optimierung 
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Onboarding 
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Mercateo 

• Mehr Informationen zu EDI notwendig 

• Grobe Kostenangaben sind hilfreich 

• Mercateo-Partner sollten sich viel umfangreicher 

auf Mercateo.de präsentieren und spezifisch 
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Optimierung 



2 Monate 1 Monate ... 

Projektmanagement 
Arbeit dehnt sich genau in dem Maß aus, wie Zeit für ihre Erledigung zur Verfügung steht. 



Teil 1: Intransparenz und 

Maverick Buying sind nur die 

Spitze des Eisbergs  

oder 

was haben eine LKW Ladung mit einem 

Rohstoff für die Produktion mit einem 

Sicherheitsschuh gemeinsam? 

 

Teil 2: C-Teile Management bei  

Lehmann & Voss & Co. KG 

 

oder 

was kann ein traditionsreiches Unternehmen 

der Chemie von einem kleinen Onlineshop für 

Fliegengitter lernen? 

Teil 3: Technische 

Implementierung von Mercateo 

mit SAP MM 

oder 

warum kompliziert,  

wenn es auch einfach geht? 

 



C-Teile Management 

LEHVOSS C-Teile Management / Benjamin Storm 


